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メンバー紹介�

全員・・・企画、進行�
�
石関・・・外部交渉、資料作成�
�
岡野・・・Web宣伝、資料作成�
�
辻本・・・アンケート�
�
山内・・・作画�
	




背景�
エンジニアリングデザイン（エンデザ）１,２とは...�

情報理工学分野の技術開発に必要な技術者の基本的素養について理解
し，プロジェクト演習によってそれを体験的に身につける．また，技術者倫
理を学び，技術者としての主体的行動力と向学心を高揚する．	

これによって，以下を育成する．	

①エンジニアリングデザイン能力	
  
②グループワーク遂行能力	
  
③技術者倫理と法令遵守	

④コミュニケーション能力・プレゼンテーション能力	
  

2013年度 シラバスより	


企業の方
の支援	


社会人
基礎力	


単位数
の増加	




背景�

エンデザ受講生31名に調査(複数回答可)	


自由,  16�

明るい,  9�

やる気があ
る,  8�

  楽しい,  
3�

やる気がない、
面倒,  1�

授業のイメージ	


自由にプロジェ
クトを選べる,  

18�

企業の方の講
義がある,  11�

本格的なプロ
ジェクト活動が
できる,  9�

やらされ感
がない,  6�

教授,TTAから
の支援がある,  

4�

その他,  2�

授業の良さ	


授業内アンケート�



問題点�

エンデザの履修者数が少ない	
  

・キャリア科目の履修選択	
  
　→選択科目は２年生までに取得可能	
  

　エンデザの授業内容が学生に知られていない	


原因�

・ガイダンスの時点でやめる人が多い	
  
　→堅苦しい・面倒というイメージ	
  



目的�

エンデザの知名度向上と	
  
印象改善が必要！	
  



宣伝手段�

• 印象に残りやすい�
• 容易に用いることができる�
• ものによる宣伝効果�
• 時間の流れで変化しない�
• キャラクターによって固いイメージを避ける�

企業キャラクター「キューピー」�



使用するキャラクター�

• 有名なキャラが有名なデザイナーに

よるものとは限らない	
  
• コストが掛からない	
  
• 求めているものを作りやすい	


オリジナルキャラクター�



キャラクターに必要な要素�

• 自由	
  
• 明るい	
  

• やる気がある	
  
• 楽しい	


• 設定	
  
• 受け入れやすい容姿	
  

	
  

一般的要素	
 エンデザらしい要素	


岩手大学「がんちゃん」	


長万部町「まんべくん」	


熊本県「くまモン」	




作成したキャラクター�

名前：リクト�
�
性格：がんばりや、すなお�
�あかるい、�かっぱつ�

�
その他:授業TAと同じよう
に受講生の補佐をしてい
る�
	
  

プロフィール�



オノマトペによる検証�

「擬音語」，「擬態語」を包括的に指した言葉�

オノマトペとは…	


『イメージ判定によるオノマトペ表現の創作支援システム』�

・オノマトペを様々なパラメータで解析し、それが持
つイメージから形容詞や色等を導くソフトの開発�

坂本真樹准教授の研究�



オノマトペによる検証�

• 坂本真樹准教授の協力により、オノマトペを用いてキャ
ラクター及びエンデザ関係の言葉のイメージを解析	


(1)イメージから連想されるオノマトペの検出�

(2)言葉の音から連想されるイメージ、色の検出	




オノマトペによる検証�

エンデザの授業を連想させる形容詞を選択�

そのイメージに合った
オノマトペをプログラム
により検出�

“キャ”の音が
合っている！	




オノマトペによる検証�

• “キャ”の音を用いて新しい名前を提案  ⇒  「キャリアス」�
• 授業のアピールに必要だと思われる項目を比較�

ネーミング� 明るい� 個性的� シンプル� 楽しい� 若々しい�

リクト� 0.14� 0.50� 0.56� 0.25� 0.25�

キャリアス� 0.36� 0.39� 0.46� 0.34� 0.35�

エンデザ� -0.22� 0.42� 0.01� -0.16� 0.11�

イーディー(ED)� -0.42� 0.22� -0.19� -0.46� -0.17�

エンデザ関係の言葉の持つイメージを検証�

(最大値  :  1)�



オノマトペによる検証�

エンデザ関係の言葉の持つ色のイメージを検証�

リクト�

エンジニアリングデザイン�

キャリアス�



オノマトペによる検証�

• 「リクト」は比較的イメージが良く、「エンデザ」
と持つ色のイメージが同じであることを確認�

• 略称は「ED」ではなく「エンデザ」としたほうが
良い�

• 新たに印象の良い名前を提案したが、既存
のキャラクターには合わない�

• 提案した名前とイメージより新しいキャラク
ターを作成する�

まとめ�



宣伝活動（イラスト提供）�

• ＨＤＭＩ班にイラスト
提供�

• ネクタイの色を変更�



宣伝活動（Twitter）�



宣伝活動（掲示板）�



宣伝活動（掲示板）�

場所� 掲示の内容�

南門� 交差点の待つ場所 �

メインストリート� 中門�

生協前� 駐輪場問題�

昼間掲示板� ワンセグ�

西6前� ＬＥＤ照明 �

11月� 12月�

	
  

1月�

11/23� 掲載期間	


アンケート調査
を実施	


過去にエンデザで行ったプロジェクト
成果を紹介する	
  

1/27�



アンケート調査�

実施日:2014年1月27日　場所:大学生協前�

テロップを作成し,口頭でキャラと授業の認知度を調査�
�

Q1:	
  このキャラクターを見たことがありますか？	
  
　・知っている�
　・知らない�

Q2:エンデザの活動内容を知っていますか？	
  
　・以前から知っていた	
  
　・キャラクターのポスター等を通して知った	
  
　・全く知らない	


質問内容�



アンケート調査�



アンケート調査�

三年以上�
15%�

二年　�
24%�

一年�
11%�

一年�
27%�

二年　�
14%�

三年以上�
9%�

[分類名]�
[パーセン
テージ]�

知らない�
[パーセン
テージ]�

人数�
98人�

このキャラクターを�
見たことがありますか？�

• キャラクターを知っている
人は半数	
  

• キャラクターの名前まで
知っている人は少ない	


• １年生への認知度が低い	
  



アンケート調査�

以前か
ら知って
いた�
37%�キャラク

ターで
知った�
[パーセ
ンテー
ジ]�

全く知ら
ない�
25%�

エンジニアリングデザインの�
授業での活動を知っていますか？� • ポスター等の宣伝

活動で知った人が
約半数	
  

• Twi1erでの宣伝効
果も確認	




アンケート調査�

• 約２ヶ月間の宣伝活動により、キャラク
ターによる宣伝効果を確認した�

• 特に人通りの多いところの掲示はより効
果的であった�

• １年生への認知度の向上が必要�
• 既に必要な単位と取得している２年生の
履修する気がない�



まとめ�

• エンデザの初代キャラクターを確立�
• 『イメージ判定によるオノマトペ表現の創作支援シ
ステム』によるキャラクターの名前のイメージ解析�

• 他チームへのイラスト提供�
• Twitterによる宣伝活動�
• ポスターによる宣伝活動�
• アンケート調査によりエンデザの知名度向上を確認�
• 来年度は倍の履修希望者の増加が見込める�イメージ	


活動の成果�



今後の展望�

イメージ	


紙粘土による三次元化矛盾の検証	


３Ｄモデリングソフト「メタセコイヤ」	


3Dデータ化�

• 3Dモデルによる数値化	
  

• 絵を描かなくてもキャラ
クターの運用が可能	
  



今後の展望�

イメージ	


クリアファイル	


キーホルダー	


グッズ展開�

• グッズ展開による直接的
宣伝	
  

• グッズを使用してもらうこ
とによる間接的宣伝効果	
  

エンジニアリング�
デザイン�



今後の展望�

• １年生への宣伝	
  
　　　⇒１年生の認知度向上	
  
• 履修制度改善の提案	
  
　　　⇒エンデザを履修の選択肢へ	
  
• エンデザのキャラから大学のキャラへ	
  

⇒キャラクターの認知度が向上し、
エンデザの知名度向上と履修者
の増加及びキャラクターさらなる
発展	
  


